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Was ist eigentlich ein ,,Lebensstil “?

e Jede/r hat einen Lebensstil
* Jede/r spricht selbstverstandlich dartiber
e Jede/r scheint zu wissen, was , es” ist

Aber: Was ist ,, es” wirklich?
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Was ist eigentlich ein ,,Lebensstil “?




Was ist eigentlich ein ,,Lebensstil “?

Freizeit

Mobilitat

Wohnen

Information

. Erndhrung

- Konsumgiuter

Schwarzinger et al. 2019
Hadler et al. 2022

Hochmobile (9%)
Sparsame (49%)
Hobbyisten (23%)
Hausliche (9%)
Konsumfreudige (10%)
Nationaler Durchschnitt
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,Die Anderen“: Heterogenitat als Herausforderung
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Mit einer scheinbar einfachen Rechnung zur Klimaneutralitat
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Alles ist relativ: Relativ energieeffiziente Maschinen

D-AVEA
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Alles ist relativ: Relativ energieeffiziente Nutzung von Maschinen
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Alles ist relativ: Extrem energieeffiziente Maschinen
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VYon hohen und niedrigen ,,Kosten*

s,Low-cost” Situation --------------------------ooooooooo >

,High-cost“ Situation -------------------- N

Einfuss von Umwelt-Bewusstsein
auf Umwelt- Verhalten

Wahrgenommene ,Kosten® des umweltbezogenen Verhaltens

Diekmann & Preisendorfer 2003



Woher kommen wir? Wohin wollen wir?
Energiekultur, Lebensstil, Erlebnis

Physische
Umwelt Housing

Leisure Diet

=== Travelers (9% )
——Savers (49%)
~—— Hobbyists (23%)
—>—Homers (9%)
Consumers (10%)
—_=— National Average

g \

-~ Consumption

,Energiekultur”
(Relevantes Umfeld)

Mobility &

Stephenson et al., 2010

Information

Ill

,Lebenssti
(Personliche Gewohnheiten)

Schwarzinger et al. 2019
Hadler et al. 2022
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ESIRABLE
VALUABLE

FINDABLE

CREDIBLE

,User/Customer Experience”
(Erleben konkreter Produkte/Services)

Venkatesh et al. 2012
Schrepp & Tomaschewski 2019
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Beispielprojekt: O pe n tu n | tq

OPENFLEX

Flexibility in Prosumer's

environment (SOFTWARE)

o

OPENGRID

Technologies for DSOs/TSOs to
better manage grid issues

(SOFTWARE)

B’

OPENABILITY

Procedures for enhancing
interoperability
(METHODOLOGIES)




Beispielprojekt: O pe ntuni tg

Physische
Umwelt

Housing

Leisure

Mobility

Information

== Travelers (9% )
——Savers (49%)
Hobbyists (23%)
——Homers (9%)
Consumers (10%)
—_— National Average

P> Consumption

FINDABLE

USEFUL

CREDIBLE

DESIRABLE
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Bleiben wir in Kontakt!
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___Dr:Stephan Schwarzinger BA MA =
JOANNEUM RESEARCH Forschungsgesellschaft mbH
X Institut fur Klima, Energiesysteme und Gesellschaft (LIFE)
- Waagner-Biro Stral3e 100

8020 Graz

Tel. +43 316 876-7631
stephan.schwarzinger@joanneum.at



http://www.joanneum.at/life

